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Szanowny Pan

Waldemar Żurek

Minister Sprawiedliwości 

Prokurator Generalny

Szanowny Panie Ministrze,

jako Rzeczniczka Praw Dziecka, stojąc na straży praw najmłodszych oraz mając na 

uwadze ich bezpieczeństwo w środowisku cyfrowym, zwracam się do Pana Ministra w związku 

z stale nasilającym się problemem rozpowszechniania fałszywych reklam w mediach 

społecznościowych oraz na platformach cyfrowych. 

Przedmiotowe zjawisko ma charakter powszechny i wielokrotnie było przedmiotem 

analiz, komunikatów oraz działań edukacyjnych podejmowanych przez instytucje państwowe, 

takie jak Minister o Cyfryzacji1 czy też NASK2. Mechanizm działania tego rodzaju reklam – 

polegający na wykorzystywaniu wizerunku znanych osób, podszywaniu się po globalne marki 

czy też stylizowaniu treści na materiały informacyjne oraz kierowaniu użytkowników do stron 

służących wyłudzeniu środków finansowych lub danych – jest dobrze rozpoznany i nie budzi 

wątpliwości co do swojego oszukańczego charakteru.

Jednocześnie w kontekście powyższego szczególnego podkreślenia wymaga fakt, iż 

dzieci i młodzież stanowią jedną z głównych grup użytkowników platform cyfrowych, a tym 

1 https://www.gov.pl/web/cyfryzacja/reklama-ze-znana-osoba-uwazaj-to-moze-byc-oszustwo
2 https://www.nask.pl/aktualnosci/falszywe-reklamy-zalewaja-tiktoka-oszusci-wykorzystuja-

wizerunki-znanych-marek



samym pozostają wyjątkowo eksponowane na zagrożenia, związane z oddziaływaniem tego 

rodzaju treści.

Nie ulega wątpliwości, iż opisane powyżej zachowania sprawców w wielu przypadkach 

wypełniają znamiona przestępstwa stypizowanego w art. 286 § 1 Kodeksu Karnego. Tego 

rodzaju sprawy stanowią jednocześnie istotną i powszechnie występującą kategorię 

postępowań prowadzonych w ramach referatów prokuratorów prokuratur rejonowych. 

Niemniej jednak wydaje się, iż rozproszone ściganie sprawców poszczególnych czynów, którzy 

wykorzystują swoiste systemowe przyzwolenie operatorów platform, nie jawi się jako 

działanie w pełni skuteczne. Jednocześnie obserwowany trend w zakresie powszechności tego 

rodzaju praktyk ma charakter wzrostowy.

W kontekście zaś samego dobra dzieci należy przy tym podkreślić, iż przestrzeń 

cyfrowa, w której funkcjonują współcześnie dzieci i młodzież, nie stanowi już jedynie 

uzupełnienia rzeczywistości społecznej, lecz jest jej integralną częścią. To właśnie w niej młodzi 

ludzie nawiązują relacje, zdobywają informacje oraz kształtują swoje postawy i przekonania. W 

związku z tym zjawiska polegające na systemowym wprowadzaniu w błąd użytkowników – w 

szczególności przy wykorzystaniu narzędzi o szerokim zasięgu oddziaływania – należy 

postrzegać nie tylko jako problem o charakterze ekonomicznym, lecz przede wszystkim jako 

zagrożenie dla prawidłowego rozwoju dzieci oraz ich poczucia bezpieczeństwa, bowiem 

szkodliwym jest samo dorastanie w środowisku, co do którego istnieje powszechne 

przekonanie o jego przesyceniu treściami oszukańczymi, nastawionymi na doprowadzenie do 

niekorzystnego rozporządzenia mieniem. Świadomość ta - nawet w sytuacji, gdy dzieci nie są 

bezpośrednim celem działań sprawców – narusza ich poczucie bezpieczeństwa, zaufania i 

komfortu, a także – wobec powszechności tego typu zjawisk – buduje w nich poczucie 

bezkarności sprawców. 

W tym kontekście zasadnym wydaje się więc postawienie pytania o zakres 

odpowiedzialności podmiotów prowadzących największe platformy cyfrowe, które – poprzez 

swoje systemy reklamowe – umożliwiają rozpowszechnianie treści o charakterze 

oszukańczym, często w sposób trudny do odróżnienia od legalnych komunikatów. Nadto 

wydaje się, iż podmioty te pozostają świadome, że zarządzana przez nie infrastruktura w 

praktyce dopuszcza funkcjonowanie tego rodzaju mechanizmów.



Warto przy tym wskazać, iż w przestrzeni publicznej pojawiają się doniesienia medialne 

wskazujące na skalę zjawiska oraz jego wymiar ekonomiczny. Z ustaleń dziennikarskich 

opublikowanych przez agencję Reuters3 wynika, że przychody jednego z największych 

podmiotów działających na rynku platform cyfrowych – spółki Meta – generowane z reklam 

powiązanych z treściami o charakterze oszukańczym mogą stanowić istotny udział w 

całkowitych przychodach reklamowych tej spółki, sięgający nawet kilkunastu procent. 

Jednocześnie wskazuje się, że wewnętrzne analizy spółki obejmują działania zmierzające 

jedynie do deklaracyjnego i stopniowego ograniczania udziału tego rodzaju reklam w 

strukturze przychodów w kolejnych latach - co wskazuje, iż operatorzy tych platform pozostają 

świadomi istnienia przedmiotowego problemu, przy czym brak jest dostrzegalnych działań, 

które zmierzałyby do jego skutecznego ograniczenia, co w konsekwencji może prowadzić do 

wniosku, iż co najmniej akceptują oni funkcjonowanie tego rodzaju mechanizmów, czerpiąc 

jednocześnie z nich korzyść. 

W mojej ocenie nie można pomijać okoliczności, że w sytuacji, w której mechanizm 

przestępstwa jest powszechnie znany, a mimo to treści tego rodzaju nadal są dystrybuowane 

na szeroką skalę w ramach oficjalnych systemów reklamowych, powstaje konieczność analizy 

czy działania (bądź zaniechania) podmiotów zarządzających tymi platformami nie mogą być 

rozpatrywane również w kategoriach pomocnictwa do przestępstwa w rozumieniu art. 18 § 3 

Kodeksu karnego bowiem w istocie umożliwienie masowej dystrybucji treści o charakterze 

oszukańczym – przy jednoczesnej świadomości istnienia tego zjawiska – może rodzić 

odpowiedzialności karną również tychże podmiotów.

Nie chodzi przy tym o rozproszone ściganie pojedynczych sprawców wykorzystujących 

ten mechanizm, lecz o ocenę zjawiska na poziomie systemowym – w szczególności w 

kontekście roli platform jako kluczowego ogniwa umożliwiającego jego funkcjonowanie i 

skalowanie.

3 https://www.reuters.com/investigations/meta-is-earning-fortune-deluge-fraudulent-ads-
documents-show-2025-11-06/



Mając na uwadze powyższe, zwracam się z uprzejmą prośbą o podjęcie adekwatnych 

działań, zmierzających do skutecznego przeciwdziałania tak opisywanym zagrożeniom a także 

o udzielenie informacji czy w praktyce prokuratury podejmowane są działania o charakterze 

ogólnokrajowym, ukierunkowane na analizę zjawiska fałszywych reklam w internecie nie tylko 

w kontekście odpowiedzialności bezpośrednich sprawców, lecz również podmiotów 

umożliwiających ich rozpowszechnianie.

W ocenie Rzecznika Praw Dziecka skuteczna ochrona najmłodszych użytkowników 

przestrzeni cyfrowej wymaga nie tylko reagowania na pojedyncze przypadki naruszeń, lecz 

również podejmowania działań ukierunkowanych na eliminowanie mechanizmów, które 

umożliwiają ich masowe występowanie.

Będę wdzięczna za odniesienie się do przedstawionych kwestii oraz podjęcie 

stosownych i adekwatnych działań, zmierzających do wyeliminowania lub ograniczenia tak 

zarysowanego zjawiska.

Z wyrazami szacunku

Monika Horna-Cieślak

Rzecznik Praw Dziecka
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